Markengesetz

MarkenG § 3 Als Marke schutzféhige Zeichen

(1) Als Marke konnen alle Zeichen, insbesondere Worter einschlielich Personennamen, Ab-
bildungen, Buchstaben, Zahlen, Horzeichen, dreidimensionale Gestaltungen einschlielich der
Form einer Ware oder ihrer Verpackung sowie sonstige Aufmachungen einschlielich Farben
und Farbzusammenstellungen geschiitzt werden, die geeignet sind, Waren oder Dienstleistun-
gen eines Unternehmens von denjenigen anderer Unternehmen zu unterscheiden.

MarkenG § 4 Entstehung des Markenschutzes

Der Markenschutz entsteht
1. durch die Eintragung eines Zeichens als Marke in das vom Patentamt gefiihrte Register,
2. durch die Benutzung eines Zeichens im geschiftlichen Verkehr, soweit das Zeichen in-
nerhalb beteiligter Verkehrskreise als Marke Verkehrsgeltung erworben hat, oder
3. durch die im Sinne des Artikels 6bis der Pariser Verbandsiibereinkunft zum Schutz des
gewerblichen Eigentums (Pariser Verbandsiibereinkunft) notorische Bekanntheit einer
Marke.

MarkenG § 14 Ausschlief3liches Recht des Inhabers einer Marke, Unterlas-
sungsanspruch, Schadensersatzanspruch

(1) Der Erwerb des Markenschutzes nach § 4 gewidhrt dem Inhaber der Marke ein ausschliefli-
ches Recht.

(2) Dritten ist es untersagt, ohne Zustimmung des Inhabers der Marke im geschiftlichen Ver-
kehr

1. ein mit der Marke identisches Zeichen fir Waren oder Dienstleistungen zu benutzen,
die mit denjenigen identisch sind, fir die sie Schutz genieft,

2. ein Zeichen zu benutzen, wenn wegen der Identitit oder Ahnlichkeit des Zeichens mit
der Marke und der Identitit oder Ahnlichkeit der durch die Marke und das Zeichen er-
faften Waren oder Dienstleistungen fiir das Publikum die Gefahr von Verwechslungen
besteht, einschlieRlich der Gefahr, dal das Zeichen mit der Marke gedanklich in Ver-
bindung gebracht wird, oder

3. ein mit der Marke identisches Zeichen oder ein dhnliches Zeichen fiir Waren oder
Dienstleistungen zu benutzen, die nicht denen dhnlich sind, fir die die Marke Schutz
genieft, wenn es sich bei der Marke um eine im Inland bekannte Marke handelt und
die Benutzung des Zeichens die Unterscheidungskraft oder die Wertschitzung der be-
kannten Marke ohne rechtfertigenden Grund in unlauterer Weise ausnutzt oder beein-
trachtigt.

(3) Sind die Voraussetzungen des Absatzes 2 erfillt, so ist es insbesondere untersagt,

1. das Zeichen auf Waren oder ihrer Aufmachung oder Verpackung anzubringen,

2. unter dem Zeichen Waren anzubieten, in den Verkehr zu bringen oder zu den genann-
ten Zwecken zu besitzen,

3. unter dem Zeichen Dienstleistungen anzubieten oder zu erbringen,

e

unter dem Zeichen Waren einzufiihren oder auszufithren,
5. das Zeichen in Geschiftspapieren oder in der Werbung zu benutzen.

JInformatik — Mensch — Gesellschaft,
Humboldt-Universitit zu Berlin, 2005



